Redes de memorias
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Museu da Pessoa

O Museu da Pessoa é uma rede internacional de histérias de vida. Fundado em Sao Paulo,
em 1991, tem como premissa registrar, preservar, disseminar e socializar as historias de

vida contadas pelas pessoas.

Missao

Contribuir para tornar a historia de cada pessoa valorizada pela sociedade.

Visao

Um mundo mais justo e democratico baseado na historia de pessoas de todos os segmentos

da sociedade.
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Museu em numeros

acervo

* 10 mil depoimentos gravados

« 72 mil fotos e documentos digitalizados

projetos

» 98 projetos de memodria institucional
» 30 projetos educacionais e de

desenvolvimento comunitario

produtos

« 31 livros publicados
« 7 Centros de Memoria
« 24 Documentarios

« 42 exposigoes fisicas

prémios

* 14 Prémios ABERJE
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Criando pontes entre historias

rede internacional de Museus da Pessoa

« S&o Paulo, Brasil, 1991 (www.museudapessoa.net)
« Braga, Portugal, 1999 (www.museu-da-pessoa.net)
« Bloomington, EUA, 2001 (www.bloomington.in.us/~mop-i)

« Montreal, Canada, 2004 (www.museedelapersonne.ca )

principios

» Ndcleos autbnomos;
» Metodologia e conhecimento partilhados;

» Objetivo comum: memdéria para mudanga social.
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MtMOR
E Brasil Memoria em Rede

O que é? E uma rede nacional de instituicdes e pessoas que valorizam o
uso da memoria como ferramenta de desenvolvimento social e cultural do
pais.

Seu objetivo é articular iniciativas de memoaria para promover e democratizar
a pratica da meméria como instrumento de visibilidade e fortalecimento da
diversidade cultural e histérica do pais.
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MEMORIA

RE

EM

E Perfil dos participantes

Atualmente o Brasil Memoria em Rede conta com 510 participantes,
representantes de organizacdes da sociedade civil, 6rgaos governamentais,
organizacgoes privadas e universidades de 24 estados brasileiros.
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MEMORIAJ EM
RECIE Historico

Jul - Nov 2006 Dez 2006 Jan — Jun 2008 Agosto 2008

Decisao sobre a
realizacao do | Forum: ;
espaco de articulacado
para a construgédo da
rede e para o

Redescobrimento;

- Grupos territoriais de
memoria e educacio;

- Mapeamento nacional

Obijetivo: fortalecer !
a rede formada

110 participantes,
divididos em 4 grupos de

. trabalho: N
desenvolvimento de - Meméria e Educacio de iniciativas de entre os
outras acoes . ¢ meméria institucional e i Participantes
- Memoria e

desenvolvimento de
indicadores de impacto
social

conjuntas.

seu entendimento
acerca do impacto
social dos trabalhos |
com memodria.

Comunitario; :
- Meméria, Comunicagéo |
e Cultura;

- Memodria Institucional e
Sociedade;
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MEMORIAJ EM
d E Principais estratégias para consolidacao da rede

* Formacao de um grupo de trabalho inicial para definicao das principais
estratégias para formacao da rede.

» Realizacdo do | Forum Brasil Memoria em Rede: momento de encontro
e definicao das acdes da rede pelos proprios participantes.

» Formacao de poélos regionais descentralizados para disseminagao da
proposta da rede.

 Pontdo de Cultura Brasil Meméria em Rede: formagao na metodologia
do Museu da Pessoa.

* Il F6rum Brasil Meméria em Rede: reflexao sobre as acdes realizadas e
aprofundamento nos temas de interesse da rede.



Um hﬁilhéo
DE HISTORIAS DE VIDA
DE JOVENS

Movimento 1 milhao de histérias de vida de jovens

Objetivo geral: mobilizar um milhdo de jovens para mudar a condi¢ao
juvenil por meio da articulagao de suas histérias.

Objetivos especificos:

» mobilizar organizacoes sociais, programas de governo € movimentos
sociais para fazer parte do movimento;

* tornar o movimento conhecido pela juventude;
« qualificar politicas publicas por meio de histérias de jovens;

« ampliar a abordagem da midia sobre juventude utilizando histérias como

referéncia.
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Um hﬁilhéo
DE HISTORIAS DE VIDA
DE JOVENS

Estratégias para consolidacao da rede

Movimento 1 milhao de histérias de vida de jovens

* Articula redes ja existentes em todo o pais;

» Engloba diferentes projetos e acdes, desde que haja convergéncia de
objetivos.

« Valoriza a inclusao de parceiros, prioritariamente jovens, como co-
produtoras.
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